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Design&Praxis

TypoTuning mit Ralf Turtschi

Die neue Buchserie TypoTuning zeigt in kompakter Form, wie man seine eigenen
gestalterischen Arbeiten Schritt fiir Schritt verbessern kann.

m Martin Spaar TypoTuning ist ei-
ne Buchserie fiir typografisch Inter-
essierte, welche ihre Typografie ver-
bessern méchten. Angesprochen sind
Publisher, Marketing- PR- und Werbe-
fachleute, Product-Manager, Selbstén-
dig-Erwerbende, aber auch Lernende
wie Polygrafen oder Grafiker. Das Buch
braucht keine besonderen Vorkennt-
nisse.

Konzept

Wirfreuen uns, fiirdie Edition Publisher
den Grafikdesigner Ralf Turtschi fiir ei-
ne neue Buchserie mit gestalterischem
Inhalt gewonnen zu haben. In der Edi-
tion Publisher werden digital Aufla-
gen in kleineren Tranchen gedruckt.
Somit werden auch Buchprojekte mog-
lich und finanzierbar, die in norma-
len Verlagen und Offsetdruck wenig
Chancen hatten. Die Inhalte sind fle-
xibel den Anspriichen am Markt an-
passbar, Software-Release konnen bei
einer nachsten Auflage einfliessen. Es
wird nicht auf Halde produziert, somit
ist der Finanzierungsbedarf und damit
auch das Risiko eines Flops im grossen
Stil wesentlich kleiner. Nun, das wiin-
schen wir unserem neuen Kind wirk-

Ralf Turtschi ist Inhaber der
Agenturtschi, visuelle Kom-
munikation, Adliswil, www.
agenturtschi.ch. Als Typograf,
dipl. Techniker TS und dipl.
PR-Berater verfiigt er iiber den
nétigen Rucksack, um seine
Erfahrungen auf den Punkt zu
bringen. Als Publisher-Autor
ist er den Lesern seit Jahren
bekannt. Seine Biicher Prakti-
sche Typografie, Mediendesign
und Making of gelten als
Standardwerke. Mit der neuen
Rethe TypoTuning setzt Ralf
Turtschi zusammen mit dem
Publisher-Verlag ganz auf den
Digitaldruck.

lich nicht, im Gegenteil, wir vom Ver-
lag sind Uberzeugt, dass Ralf Turtschi
damit ein neuer Wurf gelungen ist.
Der erste Band, TypoTuning 1, Basics,
besteht aus 64 Seiten, die auf einer
Xerox iGen3 digital in einer Kleinauf-
lage gedruckt wurden. Die geplanten
weiteren Bénde werden im Halbjah-
res-Rhythmus erscheinen: Band 2 be-
handelt Geschaftsdrucksachen, Band
3 Powerpoint, Band 4 nimmt sich der
kreativen Bildbearbeitung an.

Die Idee zum Buch

Ralf Turtschi argumentiert: Als Kon-
sument begegnet man auf Schritt
und Tritt gestalterischen Arbeiten, die
sichtlich von Laienhand stammen, und
die einem geiibten Auge nicht gerade
schmeicheln. Auf der andern Seite gibt
es auch von Profis ungentigende Ge-
staltung, der man eher kritisch gegen-
lUibersteht. Von schlecht bis gut und
von Laie bis Profis sind alle denkbaren
Querverbindungen vorhanden.

In diesem Umfeld, in dem jedermann
vom Briefbogen bis hin zum Plakat
gestaltet, war es reizvoll, eine Lehr-
heftserie zu schaffen, welches erlaubt,
die wichtigsten typografischen Fehler

Ralf Turtschi

TYPOTUNING

Basics

Mit 13 wichtigen Typografieregeln
Gestaltungsarbeiten verhessern

PULISER

Ralf Turtschi; TypoTuning Basics;
64 Seiten A4, farbig, Softcover, CHF
38.-/EUR 25.-, Edition Publisher;
ISBN 3-905390-33-7. Bestellungen
im Internet: www.publisher.ch/shop
oder im Buchhandel.

TypoTuning ist als Buchrethe
geplant, im Halbjahres-Rhythmus
werden folgende Bdnde erscheinen:
TypoTuning 2: Geschdftsdrucksachen
TypoTuning3: Powerpoint
TypoTuning4: Bildgestaltung

nicht mehr zu machen. Denn beim Ge-
stalten stellen sich immer gleichartige
Probleme: Die Entwerfer knien sich so
sehr in die Aufgabe, dass sie vor lauter
Begeisterung nicht mehr in der Lage
sind, die eigene Gestaltungsleistung
kritisch zu hinterfragen und zu bewer-
ten. Ist sie brillant oder stellt sie nur
lapidare Handwerksarbeit dar?
Diesem Problemfeld geht TypoTuning
nach. Es muss doch einfache Regeln
geben, die grobe Fehler in der Ge-
staltung vermeiden helfen. Gibt es so
etwas wie allgemein giiltige goldene
Regeln, die erlauben, die Gestaltung
zu verbessern? TypoTuning zeigt ein
Konzentrat aus diesem komplizierten
Regelwerk, es gibt die wichtigsten Re-
geln anschaulich weiter, ohne absolu-
te Giiltigkeit in Anspruch zu nehmen.
Denn man kann in einem gewissen
Rahmen sicher tiber Geschmack und
Gestaltung diskutieren. Allerdings ge-
stalten wir nach einem «objektiven»
Mehrheitsgeschmack des Zielpubli-
kums, welcher sich bewusst oder unbe-
wusst nach Gestaltungsgesetzen rich-
tet — die subjektive Beurteilung hat
sich unterzuordnen.

Die 13 goldenen Typografie-
regeln

Es ist aus der Sicht des Typografie-
lehrers geradezu vermessen, die
Formenlehre auf gerade 13 Regeln he-
runterzubrechen und zu proklamieren,
dass damit gute Gestaltung mdglich
sei. Die praktische Erfahrung zeigt je-
doch, dass 13 Regeln helfen, die am
meisten vorkommenden Fehler nicht
mehr zu machen. Sie haben nicht den
Anspruch, Anfanger im Crashkurs zu
begnadeten Gestaltern auszubilden.
Die Anwendung der Regeln fiihrt aber
dort, wo der Anwender mit seinem Ge-
staltungsprodukt steht, zum besseren
Resultat. Mit den Regeln kann man
seine Gestaltungsarbeit hinterfragen
und findet garantiert eine verbesserte
Lésung. Damit ist nicht gesagt, ob sie
dann auch genial ist = in Bezug zur
Ausgangssituation ist sie garantiert
besser.

Inhalt

TypoTuning zeigt Gestaltungen aus der
Praxis, die mit einem Kommentar ver-
sehen sind. Dann folgen Schritt fiir
Schritt die Optimierungsmassnahmen
(s. Abb.). Bei jedem Zwischenschritt
kann der Betrachter die Korrektur mit
der Ausgangssituation vergleichen und
die Wirkung beurteilen. Die dadurch
gewonnenen Erkenntnisse kdnnen auf
die eigene Gestaltungsarbeit iibertra-

gen werden. In diesem Sinn bedeuten
die Beispiele auch eine Sehschule.
Anhand 22 von Beispielen «quer durch
den Gemiisegarten» wird gezeigt, wie
die 13 Gestaltungsregeln angewendet
werden kénnen, um die Typografie ef-
fizient und wirkungsvoll zu verbessern.
Dabei geht es hier um Makrotypogra-
fie, um die Anordnung auf der ganzen
Seite.

Das Detail

TypoTuning gibt nicht nur Tipps zur
Makrotypografie, passend zu den Ge-
staltungsarbeiten wird auch das De-
tail gepflegt — da gibt es viel zu lernen.
Beispielsweise, wie man Hauschen zum
Ankreuzen setzt. Hatten Sies gewusst?

Win: Alt=110 (aufrastern)

Win: Alt=110 (outline)

Qoo

Das zweite Hauschen ist das beste, weil
es sich ohne Aufhebens gut ins Satz-
bild integriert. Schatten aller Art sind
eher stérend. Die Linienstdrke muss der
Strichstérke der Schrift entsprechen, als
Grosse sind die Versalien massgebend.
In Word findet man die richtigen Haus-
chen im Menii «Einfiigen» unter «Son-
derzeichen». Das ausgefiillte Quadrat
einsetzen und aktivieren. Anschliessend
im Menii «Format» «Schriftart» wahlen
und bei «Effekt» «Umriss» ankreuzen.
Dies ein Auszug aus TypoTuning.

Schlussbemerkung

Alle Typografie-Interessierten werden
schon beim fliichtigen Betrachten mit
einen Aha-Erlebnis begliickt. Kunden
oder Auftraggeber haben ja schon im-
mer gesplirt, dass etwas gut aussieht
oder weniger stimmig inszeniert ist.
Aber man hat nie gewusst warum. Mit
TypoTuning werden endlich einmal die
Dinge praxisnah beim Namen genannt.
Der Autor zeigt nicht Grafikdesign auf
hohem Niveau, er holt die Publisher da
ab, wo sie mit lhren Unzuldnglichkei-
ten stehen. Es ist jedoch gut vorstell-
bar, dass angesichts der Typofehler auf
Profiseite auch gelernte Grafiker und
Lernende Polygrafen auf Ihre Rechnng
kommen. Wir denken dariiber nach, die
Texte der Beispiele auf dem Internet als
Ubungsmaterial zur Verfiigung zu stel-
len. |
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Im Buch TypoTuning werden 22 typografisch mangelhafte Beispiele aus der Praxis gezeigt: Anzeigen, Flyer, Post-
karten, Einladungskarten, Umzugskarten, Briefe, Erdffnungsanzeigen usw. Schritt fiir Schritt erklart der Autor, wie

man die Arbeit verbessern kann und wie die Verbesserung Wirkung erzielt.

Infoveranstaltung am 2. Februar

zum Thema BAUSCHADEN & BAUBEGLEITUNG!

wohntraumTV, der HEV und QC-Expert laden alle Interessierten zu diesem spannenden Infoabend ein.
Am Donnerstag, den 2. Februar 2006, von 19.00 Uhr bis 20.30 Uhr, erfahren Sie von Fachexperten aus
erster Hand, wie Sie Bauschdden erkennen und vermeiden, und was lhnen eine Baubegleitung bringen kann.
Dieser Infoabend ist kostenlos und findet statt in der Primetime AG, Studio 1, Wagistrasse 2, 8952 Schlieren.

Weitere Infos unter www.wohntraum.tv, Button “Event”.
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Infoveranstaltung am 2. Februar

Bauschaden und
Baubegleitung

WohntraumTV, der HEV und QC-Expert
laden alle Interessierten zu diesem span-
nenden Infoabend ein. Am Donnerstag, 2.
Februar 2006, von 19 Uhr bis 20.30 Uhr,
erfahren Sie von Fachexperten aus erster
Hand, wie Sie Bauschaden erkennen und
vermeiden und was lhnen eine Baubegleitung
bringen kann. Dieser Infoabend ist kosten-
los — er findet in der Primetime AG, Studio 1,
w gn n /\AA o Wagistrasse 2, 8952 Schlieren statt.
raumi W g nevzuicn (QCEPERL,

Weitere Infos unter www.wohntraum.tv/event

Infoveranstaltung am 2. Febr

WohntraumTV, der HEV und QC-Expert laden alle
Interessierten zu diesem spannenden Infoabend
ein. Am Donnerstag, 2. Februar 2006, von 19 Uhr
bis 20.30 Uhr, erfahren Sie von Fachexperten aus
erster Hand, wie Sie Bauschéden erkennen und ver-
meiden, und was Ihnen eine Baubegleitung bringen
kann. Dieser Infoabend ist kostenlos - er findet in
der Primetime AG, Studio 1, Wagistrasse 2,

8952 Schlieren statt.

Weitere Infos unter www.wohntraum.tv/event
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WohntraumTV, der HEV und QC-Expert laden alle
Interessierten zu diesem spannenden Infoabend ein
Am Donnerstag, 2. Februar 2006, von 19 Uhr bis

20. 30 Uhr, erfahren Sie von Fachexperten aus erster
Hand, wie Sie Bauschdden erkennen und vermeiden, und
was |hnen eine Baubegleitung bringen kann. Dieser
Infoabend ist kostenlos er - findet in der Primefime
AG, Studio 1, Wagistrasse 2, 8952 Schlieren statt

Weiftere Infos unter www. wohnfraum tv/event
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Die Ausgangslage

Anzeige in einem Fachmagazin,
CMYK. Wirkt altlich und lieblos.

Die Anzeige wurde in TypoTuning
authentisch nachgestellt. TypoTuning
wendet hier vier Regeln an:

1. Text nie (iber die ganze Breite

2. Satz linksbiindig gestalten, nicht
Mittelachse und nicht Blocksatz

3. Klare Hierarchien schaffen

4. Keine gegenseitige Konkurrenzie-
rung verschiedener Elemente

1. Optimierung

Die Titelhierarchie wurde gewechselt,
das Thema steht ndmlich im Vorder-
grund und soll als Blickfang dienen.
Die viel zu grossen Logos wurden ver-
kleinert und der Grundtext in Helve-
tica Roman statt in Bold gesetzt. Der
Flattersatz lauft nicht mehr tiber die
ganze Breite. Der Linienrahmen ist un-
notig, die Farben sind heller gewahlt.
Der Kontrast ist grosser, man sieht
plotzlich auf den ersten Blick, um was
es geht. Die Losung ist solide, noch
nicht kreativ.

2. Optimierung

Nun wird der obere Balken etwas
schmaler gehalten, der weisser An-
kiindigungstext sitzt direkt auf der
Kante. Die passende Titelschrift zum
Thema heisst FF Kipp, die Farbe wurde
fahler, um das Thema Bauschaden
mehr zu visualisieren. Die Zeilen links
sind etwas langer. Die Wirkung ist
schon viel spannender, als bei der 1.
Optimierung. Was allein die passende
Schriftwahl zu leisten vermag!

3. Optimierung

Die Titelschrift wird mit einer weissen
Flache mit Schatten hinterlegt, was
einen grosseren Kontrast zu Folge
hat. Der Balken oben soll mit der
Signalfarbe rot schneller wirken. Die
Logos werden unter den Grundtext
platziert, so konkurrenzieren sie den
Titel weniger. Die Grundschrift heisst
FF Isonorm, die Zwischenraume wer-
den durch etwas hellere Rechtecke
ausgefiillt. Das sieht jetzt aus wie
Mauerwerk. Die braune Flache im
Hintergrund erhélt einen abgesofte-
ten Rand. Et voila. Man vergleiche mit
der Ausgangssituation.
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